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KREATORER, kommunikatérer, marknadsforare, ja, egentligen alla &r valkomna, menar initiativtagarna bakom Norrbotten Media Week. Oskar Norberg Lundmark, Yours,
Ronny Olovsson, Vinter, Ella Jonsson, Helikopter, Par Soini, BD Pop, och Robin Lindquist, at:kotyr. Foto: Patrik ®hman

"Kreativa niringar starker linet”

Via eventveckan Norrbotten Media Week manifes-  prisutdelning till en kreativ hjélte ska inspirera néringsliv
terar nu kulturella och kreativa nédringar sin kraft i Norr- och sambhdlle till &nnu mer nytdnkande. Linets innova-
botten.Seminarier, konserter, foreldsningar, workshopsoch  tionskraft dr central for var framtida tillvaxt.
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GANGET BAKOM. Oskar Norberg Lundmark, Yours, Ronny
Olovsson, Vinter, Ella Jonsson, Helikopter, Par Soini, BD Pop och

Robin Lindquist, at:kotyr.

Foto: Patrik Ohman

DET KREATIVA NORRBOTTEN KLIVER FRAM

KREATIVITET Norrbotten &r sedan lange
valkant for de viktiga basindustrierna; mal-
men, skogen och vattenkraften och pé senare
ar dven for den hogteknologiska rymd- och
it-industrin. Men vi som bor och verkar har
vet att verkligheten dr mycket mera méngfa-
cetterad. Att hir finns hela skalan av niringar,
foretag och mianniskor; fran spetsforskning
och innovativa exportforetag till viarldskédnda
turistattraktioner. Darfor dr det hog tid att det
kreativa Norrbotten kliver fram och breddar
bilden av ldnet.

DET AR EN GAMMAL SANNING; att norrbott-
ningar dr daliga pa att silja och marknadsfora
sig. S& kanske det var forr i tiden, i det gamla
bonde- och industrisamhéllet, nir en spade
var en spade. Men idag, nér utbudet av pro-
dukter och tjanster svimmar 6ver och mark-
naden dr global, handlar allt mer om kommu-
nikation och marknadsf6ring.

DARFOR AR DET VIKTIGT att vi 4r duktiga pa
att kommunicera och profilera oss. Sarskilt
eftersom vi dr f4 och ligger 1angt ifrdn de stora

marknaderna. Det racker inte med att ropa
hogt for att héras, man mdste vara smart, vélja
rétt kanaler och formulera sina budskap sa att
man ndr sina malgrupper.

DESSUTOM MASTE VI behirska alla de me-
dier och sitt att uttrycka oss pa som star till
buds; det talade och skrivna ordet, form och
design, foto, film och musik. Och medieland-
skapet dr under snabb férdndring. Kanalerna
blir allt fler och vara medievanor férandras

lyssnar p& musik i telefonen. Tidningarnas
upplagor minskar och kommunikationen flyt-
tar over till ndtet och nya plattformar.

DETTA AR VAD NORRBOTTEN MEDIA
WEEK HANDLAR OM: Att samla kommunika-
tions- och mediebranschen for att lyfta fram
den norrbottniska kreativiteten och inspirera
till nya idéer och projekt. Och samtidigt féra
en diskussion om hur vi kommunicerar i det
férandrade medielandskapet.

lika snabbt. Idag ser vi film pd ldsplattan och

En hisnande insikt: RON LYNCH, BIG BABY AGENCY

"Det ar du som

ar budskape

Han var med och byggde GoPros framgangs-
resa med selfies innan vi andra hade hort

begreppet.

Ron Lynch kommer till Norrbotten Media
Week fran Luleas vanort Austin.

— Den viktigaste insikten jag vill dela med
mig av ar att vi maste bli battre pa att gora
konsumenten till barare av budskapet i var
marknadsforing, annars lyssnar ingen pa oss.

Ron Lynch, hur kommer det
sig att du kommer hela vigen
fran Austin, Texas, till Lulea
for att delta i Norrbotten
Media Week? Varfor ér det
intressant for dig?

- Jag kommer for att bli van
mer er och njuta av nya insikter
tillsammans med er. For mig
ar Norrbotten en mojlighet for
att utoka véra chanser till sam-
arbeten, kulturellt utbyte och
skapa grundforutsittningar for
ytterligare global vidnskap och
nya affarer. Det 4r ménskligt att
vilja ldra kdnna nya vdnner och
lara sig mer och utforska nya
mdjligheter. Det hirliga med
var digitala tid 4r att avstdndet
krympt och néstan férsvunnit,
vi kan idag samarbeta pa helt
nya sétt oavsett geografiskt av-
stdnd. Dér ligger en verkligt
spannande mojlighet, for alla
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branscher och organisationer.
Och hér &r vi alla pionjdrer.
Och jag kidnner mig hedrad att
fa utforska den har mojligheten
tillsammans med Luled och
Norrbotten.

Vad ser du for mojligheter
just for vara bada regioner?

- I Luled och Austin ser jag
tvd passionerade och engage-
rade stdder med medborgare
som har ett verkligt 6ppet och
nyfiket sinnelag. Austin ar i
dag i USA lite av vad Paris var
pé 20-talet i Europa. En kreativ
smailtdegel som lockar till sig
kreativa ménniskor. Det kdnns
som att Luled har lite avsamma
mentalitet, ni vill gdrna driva
en kreativ dialog for att utveck-
la projekt och er region.

Austin har etablerat den
internationellt kiinda miss-
an SXSW som har inspirerat
Lulea till Norrbotten Media
Week... Att samla kulturella
och kreativa niringar for just
kunskapsutbyte. Vad har du
for rad till Lulea?

GASTAR. Rob Lynch lamnar
Austin for Lulea for en stund.

VANORT. Austin och Lulea har
knutit ihop sina band.

))

- Mitt viktigaste rdd: Sluta
inte! Fortsitt att utveckla Norr-
botten Media Week till nésta
ar. Ror er framét. Mitt nést
viktigaste rdd: Be om hjélp! En
festival handlar om att erbjuda
en lekplats for andra och da far
inte egen stolthet sta i vigen f6r
mojligheterna. Folk vill bidra,
gor det mojligt. Hemligheten
bakom SXSW:s verkliga fram-
ging pa senare ar dr just att
man samlar alla dessa mé&nn-
iskor, det dr egentligen den in-
formella miljén f6r moéten som
ar dragaren, inte talarlistan pa
scenen.

Du driver Big Baby Agency
som bland annat var med och
lotsade actionkameran Go-
Pro till internationell succé.
Nu ska du tala pa Norrbotten
Media Week och dela insik-
ter. Vilka &r de viktigaste?

- Vi ser en utveckling dér vi
idag som konsumenter méter
tusentals budskap och oavsett
vem vi dr sd sorterar vi auto-
matiskt bort de allra flesta, de
budskap vi vidljer att ta in dr
de som upplevs personliga,
som tilltalar mig och darfor nar
forbi "reklamen”. Strategin for
lanseringen av GoPro landade
just ddr, vi forfinade under fem
ar en kommunikation som
INTE salde en kamera, utan
upplevelserna. Kameran blev
till en avatar for konsumenten
som drémde om att gora aket,
flygturen, klattringen eller var
det nu kunde vara. Vi byggde

upp ett koncept kring vad vi
val enklast kan kalla en selfie
av "konsumenten” mitt i upp-
levelsen. Det &r helt enkelt du
som dr budskapet. Det dr en
vildigt viktig insikt, att bli ett
med betraktaren.

- Sedan anpassade vi mark-
nadsféringen mot malgrup-
perna sa att racingforare-
selfien gick i bilmotor-forum,
skidakar-selfien i alpina forum
och sé vidare. Sist men forstas
viktigast, s& kopplade vi call to
action till att du kunde vinna
en hel utrustning om du gick

till hemsidan. Det gjorde att
vi snabbt kunde utldsa vilka
enheter som genererade klick,
men ocksd att vi kunde for-
handla om mervardet av att ha
tdvlingen i berérda medier.

- Det finns ldrdomar och
insikter i denna resa som helt
Kklart kan lanas till andra kam-
panjer och branscher.

Du har jobbat mycket med
film, vad &r filmens friamsta
styrka i marknadsforing?

- Den storsta fordelen &r
egentligen enkel, filmen kraver

BUDSKAPET. Du ar ditt eget
budskap och de budskap som
vi valjer att ta in ar de som upp-
levs som personliga.

ingen tankeverksamhet av pu-
bliken. Den kontrollerar hela
leveransen fran det talade bud-
skapet, bilden, tonfallet, kidns-
lan. Ett vanligt missforstand ar
att film handlar mest om bild,
men faktum é&r att ljudet &r vik-
tigast. Det dr det som fangar vér
uppmarksamhet. Rétt utfort
kan film formedla en kénslo-
madssig upplevelse starkare dn
nédgot annat media.

Vilka insikter kan vi ta med
oss fran ditt foredrag pa
Norrbotten Media Week?

- aa

- Jag kommer att prata mer
ingdende om insikterna frén
vara fem ar med GoPro, men
ocksa hur du kan skapa verklig
tillvixt genom sociala medier
och hur du kan kopa reklamtid
i Super Bowl f6r bara en liten
del av vad det egentligen kos-
tar. Sedan ska jag forstas svara
pa alla fragor sa gott jag kan,
slutar Lynch.

Lokalmedia: MATS EHNBOM

“Annonsorerna far
bdist resultat hos oss”

Traditionella medier ér pressade ekonomiskt, men
det finns en bra framtid fér lokalmedia. Det menar
Mats Ehnbom, vd, Norrbottens Media.

— Vi har ett unikt innehall och en stark relation
till lasarna.

Mats, traditionella medier har drabbats av internet, affdrs-
missigt, men Kuriren dér du var chefredaktdr innan du
tilltridde som vd for Norrbottens Media, har under de
senaste dren haft ett omvittnat framgangsrikt arbete i att
aktivera ldsare pa niitet. Hur har ni lyckats med det?

- Det finns inte ett svar pa den fragan, det dr en lang rad av
férdndringar. I huvudsak handlar det om sex saker.
1: Vi har lagt ner mycket tid och kraft pd att ta reda pd vad vara
lasare vill ldsa om, och hur de vill konsumera innehallet. Med
hjélp av den kunskapen har vi gjort produkter som &r &nnu
attraktivare for luledborna och norrbottningarna.
2: Vi har separerat och sirskilt innehallet i vara olika publi-
ceringskanaler i mycket hogre grad, vilket har inneburit att
var digitala journalistik har blivit mycket snabbare, och mer
anpassad till att konsumeras digitalt med allt vad det inne-
bér av stdndiga uppdateringar, rorligt webb-TV-material och
direktsdnda presskonferenser och idrottsmatcher.
3: Vi har infort helt nya rutiner for det digitala nyhetsarbetet
och organiserat om oss for att klara hogt satta digitala mal.
ALLA reportrar och redaktorer jobbar digitalt i férsta hand.
4: Vi malsitter trafiken och foljer upp flera génger per dag.
5: Vi satsar storre resurser dn nagonsin pa undersdkande
och samhadllsviktig journalistik. Gravande journalistik gor oss
viktiga i samhillet, det ger oss unikt innehall och det lockar till
lasning i bade tidningen och pa nitet.
6: Vi anvinder sociala medier for att skapa relationer, engage-
ra ldsarna och driva trafik till vara sajter. Fa svenska tidningar
(om ens nigon) &r lika aktiva pa Facebook och har lika hog
andel av webbtrafiken fran Facebook.

Ni har lyckats miita er med nationella aktérer som Afton-
bladet och Expressen, hur har den insikten tagits vidare?

- Insikten att vi slar kvillstidningarna med bred marginal
dven vid stora nyhetshidndelser av riksintresse, som Carolin-
fallet, det ger oss sjdlvfortroende och innebdr att norrbott-
ningarna laser oss i férsta hand.

Hur ser du pa lokaltidningens méjligheter infor framtiden?

- Jag tror pa lokaltidningen. Vi har ett mycket battre lage &n
riksmedierna, eftersom vi har unikt innehall och en mycket
stark relation med véra ldsare.

Vad ér viktigast for er att satsa pa?

- Vi har just nu stort fokus pa att 6ka de digitala intékterna.
Vi har ldsarna och behéver nu utveckla den digitala annons-
affdren ytterligare.

Det poppar upp olika andra initiativsom Eljester och
Affirer i Norr, hur ser du pa det?

- Det dr kul med nya initiativ, de du ndmner &r inte alterna-
tiv till vdr kompletta nyhetsbevakning utan snarare komple-
ment.

Vilka méjligheter ser du att ni kan ta betalt for era tjinster
som till exempel Netflix och Spotify?

- Det dr en utmaning att ta betalt for digitalt innehall, men
vi har visat att det gar. Vi har ju vart PLUS-abonnemang som
hela tiden véxer och ger oss 6kande intdkter. Det kommer inte
att vara var huvudaffar, men det 4r ett viktigt komplement.

Pa nitet moter Norrbottens Media och andra kommersiel-
la aktorer gratis konkurrens av public service fran Sveriges
Radio och Sveriges Television, maste det forindras?

- Public service behovs och har ett viktigt upp-
drag. Men deras uppdrag &r att producera TV C.\
och radio - inte géra webbtidning pé nitet. \ 7 b "

e

Hur ser medielandskapet ut om fem
ar i Norrbotten?

- Fem ar &r ett otroligt lang perspektiv
i dagens digitala medielandskap. Det
kommer att ske enormt stora férand-
ringar under den langa tiden.
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Journalistik: MARTIN SCHIBBYE, FORFATTARE OCH JOURNALIST

"Journalistiken lever”

— Journalistiken ar inte dod, det ar
den gamla affarsmodellen med
dyra mediehus som ar dod.

MARTIN SCHIBBYE brinner. Han tror
pé lasaren som en kompetent person
som vill ta del av journalistik med
kvalitet. Han och de andra i Blank spot
project har tagit saken i egna hénder
och driver nu medborgarfinansierad
utrikesjournalistik med framgéng. Det
ar ett &r sedan de gick ut till blivande
medlemmar och frédgade om det kunde
vara intressant att ge pengar direkt till
reportrar. Journalister som sedan an-
vander fotterna istéllet fér internet nér
de gor sin research och som skriver vil
underbyggda utrikesreportage pa plats.
Pa tre veckor hade Blank spot fattin 1,2
miljoner kronor av 2 500 medlemmar.
- Det finns s& ménga vita flackar i
vérlden, s ménga roster som inte hors,
sd manga perspektiv som tappas bort,
sdger Martin och gléden i hans rést
gar inte att ta miste pa. Vi kastar ljus
pa dessa vita flackar tillsammans med
vara medlemmar och anviander dem i
researcharbetet.

DET HELA BORJADE niir Martin
Schibbye och hans kollega Johan Pers-
son den 28 juni 2011 satte allt pé spel
ndr de i skydd av morkret korsade gran-
sen mellan Somalia och Etiopien. De
ville undersoka hur den hansynslosa
jakten pé olja drabbade befolkningen
i konfliktfyllda Ogadenregionen. Fem
dygn senare lag de bada skjutna och
blodiga i 6kensanden. Det var bérjan
pa 438 dagars fangenskap.

- Vi kom ut ur fingelset till en ny
medieverklighet. Det var kris i medie-
varlden och ingen ville l4gga pengar
pa dyr utrikesjournalistik. S& vi
tankte att d& gor vi det sjélva.

Blank spot-redak-

tionen lovade sina
medlemmar tva

reportage och

en sajt pa nitet

dér man kan se

reportagen. Det

blev sex stycken

reportage och

alla reportage

ar Oppna att se

for alla. Ingen

kostnad, inga

annonser. Redaktio-

nen har dessutom ar-

betat med icke linjara
360-gradersreportage

for tv. Tittaren fér sjalv

vélja om man vill stanna
upp och lyssna mer pd en
intervjuperson. Reportagern
dr uppbyggda mer som i ett da-
taspel, dar mottagaren sjilv styr
berittelsens dramaturgi.

- Jag tror det finns kraft hos
vara medlemmar for att
fortsdtta ett ar till, sdger
Martin Schibbye.

Martin Schibbye lyssnar du pa
tisdag den 9 februari kl. 13.30
pa Kulturcentrum Ebeneser.

Martin Schibbye ar journalist och en
av grundarna till Blank spot project.
Satt fangslad tillsammans med sin
fotograf Johan Persson i 438 dagar
och skrev en bok om det.

Bor i Stockholm.

Brinner féor medborgarfinansierad
utrikesjournalistik.

GASTAR. Martin Schibbye driver medborgarfi-
nansierad utrikesjournalistik med framgang.
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We love local music: BD POP

THE MAGNETTES upptrader pa Kulturens hus den 10 februari.

Inspel och utspel
med BD Pop

— Vi alskar lokalproducerad musik och vill visa varfor
ni ocksa ska gora det, sager Par Soini, vd fér BD Pop,
bolaget som stottar musiker, latskrivare och produk-
tioner och gér att den norrbottniska musiken nar ut i

Sverige och varlden.

- Under veckan kommer vi att ar-
rangera spelningar med négra av de
artister och band som vi just nu job-
bar med. Det blir after work-musik

som avslutning pa veckans semina-
rie- och arbetsdagar. I Lulea sker det
i samarbete med Ebeneser och Café
REKOmmenderas samt Kulturens

SVENSK-FRANSK THRILLER-
SERIE SPELAS IN | KIRUNA

NY SERIE. Leila Bekhti och Gustaf
Hammarsten.

Foto: Jerome Bonet Canal +

THRILLER Inspelningen av Midnatts-
sol pabdrjades i Paris i slutet av juni
2015 och fortsatte sedan i Kiruna, dar
merparten av serien utspelar sig. I
huvudrollerna ses den franska ska-
despelerskan Leila Bekhti (En profet,
Killan) och Gustaf Hammarsten (Vara
véanners liv, Briino). Serien kommer
att sdndas i atta avsnitt i SVT under
hésten 2016.

Den kinsloladdade thrillern som
heter Jour Polaire p4 franska, sam-
produceras av SVT och Canal+, Nice
Drama och Atlantique Productions
samt Filmpool Nord.

Serien dr skapad av Marlind&Stein
(Bron, Underworld Awakening, Kinn
ingen sorg) baserad pa en idé av
Henrik Jansson-Schweizer och Patrick
Nebout. For regin svarar Mans Mar-
lind och Bjérn Stein.

- Midnattssol dr resultatet av ett
flerarigt samarbete mellan SVT och
Canal+, Nice Drama och Atlantique
Productions. Vi &r stolta 6ver att vara
en del avdenna samproduktion, sdger
Christian Wikander, programchef for
drama pa SVT.

hus. I Pited i samarbete kulturcafét
Krokodil.

- Dessutom kommer vi att ha fyra
studioworkshops med négra av véra
bésta mixare och producenter som &r
baserade i Lulea: Stefan Sundstrém,
Patso Heikinpieti, Anton Nystrom
och Lars Soderberg. Dér &r antalet
deltagare begridnsat till sex-sju per
workshop. Intresserade kan anméla
sig till Fredrik Johansson pa BD Pop.

AFTER WORK-SPELNINGAR

Indikit, pop med rotterna i Pited, Alvsbyn,
Boden och Lulea.
Tis 9 febr, k1 19.00, Ebeneser.

The Magnettes, Pajalas finaste export till
musikvarlden.
Ons 10 febr, kl 20.00, Kulturens hus.

Johan Airijoki, fran Gallivare med Vaart,
Parkas och Tusenbroder i bagaget.

Tors 11 febr, kl 19.00, Ebeneser.

Fre 12 febr, kl 19.00, Krokodil.

Kalle Gracias och Griljonaren, hiphop fran
Pitea. Fre 12 febr, kl 21.30, Ebeneser.

Oh Jonathan, sangduon som spelat forband
till Glasvegas. Lor 13 febr, kl 19.00, Krokodil.

John Ash Trips, svangig och naturnara
Luledduo som nyligen slappt en singel med
Ola Gustafsson som producent.

Lor 13 febr, k1 19.00, Ebeneser.

STUDIOWORKSHOP

Onsdag 13.00-17.00: Beat och production
med Lars Soéderberg, latskrivare, musiker och
producent.

Torsdag 10.00-13.00: Inspelning av trummor
med Anton Nystrom, musiker och producent.

Torsdag 14.00-18.00: Mickningstips med Patrik
Heikinpieti, musiker, producent, tekniker och
mixare.

Fredag 12.30-17.00: Mixning med Stefan
Sundstrom, mixare, tekniker och producent.

» Lars Soderberg ar latskrivare och producent
som utover sitt egna projekt BLKMGK jobbat
med flera amerikanska latskrivare, Sterling

Fox (Madonna, Lana del Rey, Avicii), Slim
Fameschool (Wiz Kahlifa) och Josh Werner
(Wu Tang Clan) och i Sverige bland annat med
Michael Wiehe.

» Anton Nystrom ar musiker i flera olika kon-
stellationer, bade lokalt och nationellt. Senast
tillsammans med Mattias Alkberg och Hurula.

» Patso Heikinpieti ar musiker i Mando Diao
och har ocksa jobbat i studio med artister som
Miss Li, Timo Raisinen med flera.

» Stefan Sundstrom har just flyttat tillbaka till
Lulea efter ett antal ar i Stockholm dar han
arbetat med artister som Ulf Lundell, Veronica
Maggio, Orup och Kitok.

ASA LARSSONS DECKAR-
ROMANER FILMATISERAS

fyllda av ondska, himnd och mord.
Totalt filmatiseras fyra bocker. Samt-
liga filmer produceras av Yellow Bird
och ska sédndas i TV4.

Manus har Mattias Grosin och Hen-
rik Engstrom gjort och for regin stér
Fredrik Edfeldt, som nominerats till
en guldbagge for Flickan och vunnit
flera prestigefyllda priser utomlands.

- Att fa mojligheten att filmatisera

BOK BLIR FILM. Rebecka Martinsson

och Asa Larsson. Foto: Fredrik Hjerling

DECKARE I augusti 2015 inleddes fil-
matiseringen av Asa Larssons deckar-
romaner om advokaten Rebecka
Martinsson, polisinspektér Anna-
Maria Mella och kollegan Sven-Erik
Stélnacke. I huvudrollen som Rebecka
Martinsson ses Ida Engvoll, kdnd

fran bland annat Mig dger ingen och
Beck. Historierna utspelar sig i karg
norrbottnisk miljo runt Kiruna och &r

Asa Larssons bocker &r fantastiskt.
Hennes helt unika karaktirer och mil-
joskildringar frdn norra Sverige saknar
motstycke i svensk litteratur, sédger
Daniel Gylling producent Yellow Bird.
Filmerna produceras av Yellow

Bird i samproduktion med TV4-Grup-
pen, ARD Degeto och Filmpool Nord.
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I[dékraftten blomstrar i Norrbotte

Kreativitet ar en ingrediens som det pratas mycket om i dessa dagar.
Vad det egentligen ar, kan man fundera pa. Helt klart ar att det finns

Foto: Mat Richardson

Q Foto: Martin Smeds

massor av kreativa, innovativa entreprenorer och eldsjalar i hela
vart lan, i alla upptankliga branscher. Kolla bara har - ett litet
axplock av inspirerande foretag fran Norrbotten som slar

varlden med hapnad.

TREEHOTEL: Det ena leder till det

andra. Filmen Tradélskaren spelades

in i skogarna runt Harads och histo-
rien om friheten i tridkojan hogt i talltop-
pen fodde Britta Jonssons idé till Treehotel.
Vilken succé! De estetiska tridkojorna i Ha-
rads, granne med Brittas Pensionat, ritade
av vilkdnda arkitekter och inredda med
design av yppersta klass, hdarbéargerar den
internationella kéndiseliten och omskrivs i
glossiga magasin vérlden 6ver.

LKAB: Det svarta guldet dr gront.

Gruvnéringen i regionen bedriver

en hogteknologisk verksamhet dar
forskning och utveckling dr avgorande for
att hinga med i konkurrensen pa varlds-
marknaden. LKAB:s jarnpellets dr ett exem-
pel pa en framgéangsrik produkt - den haller
en hog jarnhalt och rdknas som vérldens
mest miljovéinliga.

BILTESTVERKSAMHETEN: Kylan

som tillgdng. En vinter i bérjan av

70-talet fick en tysk biljédtte idén att
dka norrut och koldtesta bilar. I Arjeplog
fick de hjalp av lokalbefolkningen att ploga
upp en isvég pé en frusen sjo. Och resten ér,
som det brukar heta, historia. Sedan snart
40 ar vallférdar hela varldens bilindustri till
Norrbottens inland for att vintertesta bilar,
tillbeh6r och komponenter. En miljardin-
dustri som gjort och gor stora investeringar
iregionen och skapar manga arbetstillfal-
len.

ICEHOTEL: Innovation och trans-

formation &r ett signum f6r Icehotel.

Med Torne &dlv som moder sedan
mer dn 25 ar, byggs hotellet av is och sno
pé stranden i Jukkasjarvi - ett nytt hotell
varje vinter. Yngve Bergqvist galna idé later
som en saga, men den &r alldeles verklig.

(pive
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Konstnérer frén hela védrlden bygger hotellet
i ett kreativt samarbete - och fyller Icehotel
med konst och design av is. Nytt kommande
sommar blir ett underjordiskt Icehotel dar
isen dverlever trots att midnattssolen stralar
dygnet runt.

THE NODE POLE: Snart &r allt online-

huset, bilen, cykeln, dammsugaren

- och vi sjdlva som individer. Den upp-
kopplade vérlden genererar stora méngder
data som behdver lagras. Facebook var den
forsta jatten som hakade pa erbjudandet att
bygga sina serverhallar just hér. Och fler f61-
jer efter. The Node Pole paketerar regionens
erbjudande till datacenterindustrin: natur-
ligt kallt klimat, god tillgdng pa fornybar el
fran vattenkraften, Europas ldgsta elpriser,
ett stabilt och pélitligt elnit, tryggt och
sdkert bade geologiskt och politiskt och med
stor tillgang pa intellektuellt kapital tack
vare LTU. Ett lysande exempel pd framgéng
genom samverkan mellan ménga aktorer.

TURBORILLA: Spelindustrin spirar

och inspirerar. Turborilla r ett géng

skona indie-spelutvecklare med kon-
tor i badde Luled och Umea. Deras mobilspel
Madskills Motocross 1 & 2 och Madskills
BMX har tagit virlden med storm, sérskilt
USA - med flera miljoner nedladdningar.

ORGEL ACUSTICUM: Nytt ljud i

skéllan f6r musiken. Orgel Acusti-

cum i Pited dr vdrldens modernaste
orgel och Sveriges storsta, 10 meter bred, 9,5
meter hog och med 9 000 pipor fordelade pa
140 stimmor. Orgel Acusticum ér ett hogtek-
nologiskt instrument som &r byggt for mu-
sikaliskt forskningsarbete, en del av LTU:s
verksamhet i Pited. Orgeln ar uppkopplad
och gar att spela pa via nétet, var man dn
befinner sig i vérlden.

Foto: Fredric Alm
[

C/O GERD: Man

ska grava ddar man

star. Naturlig skonhet
med rétterna i Swedish Laplands
rena natur dr sjdlva utgdngspunkten
for c/o Gerd. Foretaget i Jokkmokk som
drivs av syskonen Wiklund tillverkar natur-
liga och ekologiska skonhetsprodukter av det
dér som finns runt knuten och som vi tar for
givet: 10v, barr, bér och orter. Efterfragan okar
stdndigt, bade nationellt och internationellt
och skonhetsfabriken i Jokkmokk véaxer.

viel  "Inspirerande kreativitet ska prisas”
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Nyinstiftade Creative Hero Awards hyllar inspire-
rande och kreativa garningar i Norrbotten.

De nominerade ar — trumvirvel: BehavioSec,
Galleri Syster, Galka Warriors och systrarna Marak.

Norrbottens Media Weeks
grundare, Creative Norrbotten,
som bland annat represen-
teras av kommunikationsby-
raerna Yours, Vinter, In The
Cold, Helikopter och Atkotyr

tillsammans med aktorer Pited
Science Park, BD Pop och
Filmpool Nord instiftar nu pri-
set Creative Hero Awards.
Oskar Norberg Lundmark,
Yours:

- Vivill lyfta fram regionala
nytdnkare som &r mitt i sin

gdrning och som inspirerar oss.

Visa upp den dadkraft vi har i
lénet.
Ronny Olovsson, Vinter:

-Ja, och i ndgon man via
nomineringen och slutligen
prisutdelningen ocksa inspi-
rera de utvalda att satsa 4n mer
och indirekt andra att férverk-
liga sina drémprojekt.

Kriteriet for vem som kan
komma i fraga for priset ér:

Creative Hero Awards tillde-
las en person/personer som
via sitt varv inom néringsliv,
foreningsliv eller samhille
forverkligat en kreativ idé som
inspirerar oss och adderar
ytterligare lyskraft till Norrbot-
ten.

Creative Hero Awards delas
ut den 10 februari pa Kulturens

hus i Luled under Norrbotten
Media Week. Vinnaren mottar
diplom, dra och en prischeck
pa 10 000 kronor. Finansidrer
av priset ar Swedbank och
Handelsbanken.

- Vi ser valdigt positivt pa
initiativet, sdger Eric Eklund,
Swedbank.

- Det kdnns bra att bidra till
lanets utveckling, fyller Jérgen
Ericsson, Handelsbanken i.

De nominerade...

GALLERI SYSTER
Galleri Syster ar en motesplats for konst, samtal,
experiment och nya idéer. Vi ar ett sjalvorgani-
serat Galleri som drivs av konstnarer, skribenter
och andra kulturarbetare. Galleri Lillasyster ar vart
ungdomsprojekt for intresserade mellan 13-25 ar.
Galleri Syster, Sandviksgatan 18 A, Lulea
http://qgallerisyster.se/

GALKA WARRIORS
Utifran sin karlek till snowboard, vildmarken kring
Dundret och det livslanga aventyret har kollek-
tivet Galka Warriors varit grogrunden for andra
kreativa initiativ och sporrat en stolt lokalpatriotisk
utatriktad verksamhet.

http://www.gwarriors.com
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BEHAVIOSEC: Den digi-
0 tala tidsaldern stéller
nya krav pa sdkerhet.
BehavioSec 4r en innovation
som identifierar anvindarens
rorelsemonster, alltsd hur man
swajpar, haller i och skriver pa

Kort sagt sékerstéller Beha-
vioSec att digitala transaktio-
ner alltid dr i rdtt hander.
Foretaget har imponerat
pé jéttar som Google
och har, vid sidan om
Haparﬁmda R&D i Luled, dven
. ——4 kontor i Stockholm,
h “T S London, Palo Alto och
Hongkong.

sin telefon, ldsplatta eller dator.
A

LIKO: Uppfinningsrikedom
och viljan att stindigt forbattra.
Kanske var det ndgra av Gun-
nar Liljedahls drivkrafter i garaget i Alvik
utanfor Luled nér Liko sag dagens ljus.
Foretagets lyftselar och patientlyftar finns i
dag pa sjukhus i hela vérlden och verksam-
heten &dr en miljardindustri.

SYSTRARNA MAXIDA & MIMIE MARAK
Maxida ar rappare, jojkare och skadespe-
lare och Mimie agnar sig at poetry slam
och spoken word. Mimie har vunnit flera
tavlingar i poetry slam. Maxida har varit med

Moten: ToMMY ABRAHAMSSON

Istandig
direkt-
siandning

TOMMY ABRAHAMSSON, vd pa Nolia AB.

Foto: Carl-Johan Utsi

Att anordna motesplatser ar att arbeta i stéandig
direktsandning.

— Vi arbetar som bast och helst 6ga mot 6ga.
Genom att vara personliga, 6ppna och effektiva
bygger vi, sjalva och tillsammans med andra,
attraktiva motesplatser som ger tillvaxt i Norr-
land, sager Tommy Abrahamsson, vd pa Nolia AB.

Den 12 februari kl 12.00 bjuder Nolia AB till ett inspirerande se-
minarium pd Kaleido i Pited om mdtesplatsers omvélvande kraft.

- Tanken &r att kunna bidra med var expertis kring att jobba
med motesplatser och framgangsrika evenemang, siger Tommy
Abrahamsson.

Under seminariet ger Nolia tillsammans med en av forfattarna
till boken "Att tinda en supernova - s& skapas framgangsrika
evenemang” tips och rdd till de som arbetar med evenemang.
Foreldsaren heter Mikael Jansson och ar vd pa Fairlink, som ar ett
kompetenscentrum fér méss- och motesbranschen.

Att vara den storsta branschaktoren i Norrland ger ett sérskilt
ansvar att utveckla denna del av landet.

- For att skapa utveckling gor vi det vi dr bést p4, att skapa
mdotesplatser. Varje ar arrangerar vi cirka 15 stora publik- och
fackmassor i Norrland dér Stora Nolia dr den storsta méssan och
Nolia Ledarskap & HR den viktigaste konferensen. Tack vare oss
tréffas varje ar 6ver 250 000 ménniskor i direktsdndning, séger
Tommy Abrahamsson, vd p& Nolia AB.

Han beriittar att Nolia dven hjélper andra att skapa motesplatser
genom att erbjuda konsulttjanster som projektledning men ocksa
uthyrning av lokaler, mdébler, teknik och annan utrustning.

- For oss dr samarbete jétteviktigt och att métesplatserna blir av,
inte att vi sjdlva skapar alla. Manga later oss bygga motesplatser
eller anvéinder sig av vér hjilp, men vi vill f& kontakt med &nnu
fler som har malet att tillsammans utveckla Norrland. Vi tror att
man gor det bést i direktsindning, 6ga mot 6ga, sdiger Tommy
Abrahamsson.

. S
GALLERI SYSTER: Sara Edstrom,

Therese Engstrom, Elin-Alexandra
Sundstrém och Anja Orn. Foto: Ebba Billstrém

i SVT:s Sapmi Sessions, sommarpratat i P1,
spelat pa Globen med Mando Diao, jojkat
pa Idrottsgalan och varit skadespelare i en
biofilm samt en internationell TV-serie som
dessutom bygger pa hennes kamp mot
gruvbolagen i Norrland.

BEHAVIOSEC

2006 startade resan i Lulea med program-

varan som “kanner igen” anvandaren pa

nagra knapptryckningar, i dag levererar man

sakra transaktioner for miljoner anvandare

med global marknad.
http://www.behaviosec.com

SAPMI SISTERS hette programmet i

SVT med Maxida och Mimie Marak.
Foto: SVT
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EN INSPIRERANDE VECKA MED
KULTURELLA- OCH KREATIVA NARINGAR

Kop ditt festival-

ass nu, fa exklus_'wal-
forelasningar: festiva
middag och -
The Magnettes live!
Boka nu, begransat
antal platser!
www.norrbotten-
mediaweek.se

17:00 - 18:00 Premiarmingel
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea.

18:00 Filmpremiar

Expedition Sweden
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea.
Jimmy, an experienced adventu-
rer born and raised in the north
of Sweden, has finally decided
to do an adventure just a short
drive from home, to show his
friends what Sweden has to
offer.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Kreativ finansiering med Lang-
manska foretagarfonden, Almi,
Coompanion, Nyforetagarcen-
trum och Venture Cup.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturhuset Krokodil, Pitead
Internationellt genomslag med
social media med Carl-Magnus
Helgegren fran Tromb.

10:30 - 11:45 Film och medie-
politik med ansvariga riks-
dagspolitiker

Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

12:00 Lunchbio
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

13:30 - 14:30 Martin Schibbye
"Blank spot project”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

15:00 - 17:00 Paneldebatt

om mediernas framtid med
mediechefer

Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Kalle Sandhammar, chefredaktor
NSD, Patrik Bostrom, kanalchef
P4 Norrbotten. Moderator Len-
nart Hakansson.

Vem jobbar i dag inte med kommunikation och marknads-
foring... Eller ar inte kreativ eller kulturell!? Eller kanske
undrar du hur Snapchat kan salja just din produkt!

Missa inte Norrbotten Media Weeks utbud av forelasare,
workshops och inspirerande motesplatser.

= Till markta arrangemang kravs festivalpass.

Rebecka Martinsson
och Asa Larsson

17:30 - 19:00 Work-in-
progress tv-dramatik som ar
inspelad i Kiruna
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Forst kom Bron sedan kom
Midnattssol och Rebecka
Martinsson.

18:30 Pedagogisk pub med
teachmeet

Vetenskapens hus, Luled
Huvudtalare Peter Krantz, CIO
Kungliga biblioteket.

19:00 - 22:00 BD Pop

"We love local music"
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Indikit, pop med rotterna i Pited,
Alvsbyn, Boden och Lulea.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Analysforetaget Regi om kund-
uppfolining, nojd-kund-index
och proaktiv kundvard.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturhuset Krokodil, Pitea
Guldvagen - kommunikations-
branschens forsta jamstalldhets-
pris presenteras av Oh My!

11:00 - 12:00 Paneldebatt
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Hjalp! Var ska min marknads-
budget investeras?

12:00 Lunchbio
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

13:00 - 13:15 Valkommen
Kulturens hus, Lulea
Konferencier och initiativtagarna,
kort om varfor.

13:00 - 17:00 Studioworkshop
BD Pop, Lulea

Beat & production med Lars
Séderberg, latskrivare, musiker
och producent.

13:15 - 13:30 Invigning
Kulturens hus, Lulea

samt nomineringar till Creative
Hero Award.

13:30 Jessica Bjurstrém
"Innehallsinnovation och
internationell tillvaxt”
Kulturens hus, Lulea

14:00 - 14:30 Anders Ericson
"Framtidens reklam"
Kulturens hus, Lulea

Debattor, talare och foretradare
for landets reklamkopare.

15:00 Kimberly Taylor
"Politics and marketing"
Kulturens hus, Lulea

15:40 Ron Lynch
“You is the message”
Kulturens hus, Lulea

David
Orlic
|
N\ )

16:20 David Orlic
"Kickstartersamhallet”
Kulturens hus, Lulea
Styrelseordférande i KOMM, vice
vd pa Volontaire, om snabbhe-
ten som kravs for att lyckas.

17:00 Clive Ryan, Facebook
"Immersive experiences:
Communications beyond the
screen”

Kulturens hus, Lulea

17:40 - 18:30 Avslutande panel
"What market is the next in
line to be blasted by a disrup-
tive idea?"

Kulturens hus, Lulea

David Orlic, Clive Ryan, Jessica
Bjurstrom och Ron Lynch.

19:00 Middag
Kulturens hus, Lulea

The Magnettes

20:00 - 23:00 BD Pop

"We love local music"
Kulturens hus, Lulea

The Magnettes, Pajalas export till
musikvarlden.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Teknikens hus bjuder pa smak-
prov fran sitt nya eventkoncept.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturhuset Krokodil, Pitea
Valkommen pa ett inspirerande
frukostseminarium med Omid
Massali, kreativt ansvarig pa
Helikopter Brand Design, som
delar med sig av erfarenheter pa
hur man kan anvanda VR for att
skapa fler affarer och ha riktigt
kul pa vagen.

09:00 "Konceptutveckling
som férandrar en stad”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Ett kundcase med Helikopter
Brand Design.

10:00 Paneldebatt "Reklamen
ar dod - ldnge leve reklam”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

= Lunchbioprogrammet finns pa www.norrbottenmediaweek.se

10:00 - 13:00 Studioworkshop
BD Pop, Lulea

Inspelning av trummor med
Anton Nystrom, musiker och
producent.

11:00 Paneldebatt

“New possibilities, start ups,
entrepreneur”

Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

12:00 - 13:00 Lunchbio
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

12:00 - 12:50 "Framtidens
konst, musik och teknik" med
professor Peter Parnes
Vetenskapens hus, Luled

Kan robotar mala tavlor?

Kan klassiska musikinstrument
utvecklas med modern teknik?
Kan man DJ:a med bara pro-
gramkod?

12:00 - 13:00 Lunchbio
Universitetsomradet, Pitea
Filmpool Nord visar ny kort- och
dokumentarfilm.

Sedir Ajeenah

13:00 - 13:30 Sedir Ajeenah
"First Person Lover"
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Sedir Ajeenah haller en inspi-
rerande forelasning om magin
som kan uppsta i lyckade sam-
arbeten.

14:00 - 18:00 Studioworkshop
BD Pop, Lulea

Mickningstips med Patrik
Heikinpieti, musiker, producent,
tekniker och mixare.

Ella Grundel och Ludwig Kallén

16:00 - 18:00 Forelasning
med YouTubers: Ella Grundel
och Ludwig “"Uddevallarobert”
Kallén

Kaleido, Pitea

Som en uppfoljning pa forra
arets succeforedrag med Clara
Henry och Sp4zie kommer har
en ny chans att traffa tva andra
internetprofiler.

18:00 - 20:00
Musikbranschtraff

Kaleido, Pitea

Ett forum dar Norrbottens och
ovriga Sveriges musikbransch
kan traffas.

19:00 - 22:00 BD Pop

"We love local music”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Johan Airijoki, fran Gallivare med
Vaart, Parkas och Tusenbroder i
bagaget.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Norrbottniska kreatorer samtalar
om sina goda exempel. Modera-
tor Anders Granberg.

07:30 - 09:00 Frukost
Kulturhuset Krokodil, Pitea
Nyckeln till framtidens kommu-
nikation med Massa Media.

09:00 - 09:45 "Skapa affarer
med virtuell verklighet"”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Seminarium med Omid Massali,
Helikopter Brand Design.

12:00 - 13:30 Lunchbio
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

12:00 - 13:00 Lunchbio
Universitetsomradet, Pited
Filmpool Nord visar ny kort- och
dokumentarfilm.

12:00 - 13:00 Lunchinspiration
Kaleido, Pitea

med Mikael Jansson. Vard for
programmet ar Nolia.

12:30 - 17:00 Studioworkshop
BD Pop, Lulea

Mixning med Stefan Sundstrom,
mixare, tekniker och producent.

13:30 - 14:00 "Sanningen
bakom dataspelsundret”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Per Stromback, verksamhetschef
Dataspelsbranschen

14:00 - 14:30 "Levla upp din
kommunikation”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Andreas Stjarnhem, Creative
Director pa Sticky Beat.

15:00 Young Creative
Challenge
Universitetsomradet, Pitea
Kreativitetstavling med syfte att
hjalpa varlden att bli en battre
plats.

15:00 - 15:15 "Att driva inter-
nationell spelutveckling i
norra Sverige"

Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Ett samtal med Tobias Anders-
son, CEO Turborilla.

15:15 - 16:00 "Game design,
development strategies, mar-
ket trend projections”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Starr Long, Stellar Effect, USA.

16:15 - 16:45 Panel

"Vilka framtida kompetenser
och férutsattningar behéver
de kreativa naringarna?”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea

17:00 - 20:00 BD Pop

"We love local music”
Kulturhuset Krokodil, Pitea
Johan Airijoki, fran Gallivare med
Vaart, Parkas och Tusenbroder i
bagaget.

19:04 Basket:

BC Lulea - KFUM Nassjo
Lulea Energi Arena, Lulea
Med festivalpass kan du hamta
ut gratis basketbiljett.

21:00 - 01:00 Klubb

"We love local music”
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
Kalle Gracias och Griljonaren.

Oh Jonathan

Kalle Gracias och
Griljonaren

11:00 Stadsvisualisering via
Minecraft - 6ppen hackathon
Vetenskapens hus, Luled
Tycker du om att bygga i Mine-
craft? Kom och bygg din version
av Lulea.

12:00 - 13:30 Norrbottens
Media Live

Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
24Norrbotten sander live.

17:00 - 20:00 BD Pop

"We love local music”
Kulturhuset Krokodil, Pitea
Oh Jonathan, sangduon som
spelat forband till Glas Vegas.

18:00 - 19:00 Young Creative
Challenge

Kulturhuset Krokodil, Pited
Prisutdelning Young Creative
Challenge.

19:00 - 23:00 BD Pop

"We love local music"
Kulturcentrum Ebeneser, Lulea
John Ash Trips, svangig och
naturnara Luleadduo.

Foto: AnnicaPhotography

”Majligheter for
alla mdnniskor
att forverkliga

sig sjdlva - har”

EN KARTLAGGNING av de kulturella och kreativa
ndringarna i Luled och Pited visar att det finns ndrmare
tusen foretag inom denna sektor i vara tvd kommuner.
Aven om méanga av dem r enskilda firmor och bisysslor
omsitter KKN-foretagen tillsammans dver 1,5 miljard.
Tittar man pa sysselsittningen handlar det om tusentals
jobb.

DET AR ALLTSA en betydande verksamhet, bade
ekonomiskt och jobbméssigt. Dessutom &r de kreativa
ndringarna viktiga ur andra aspekter - inte minst for
stadernas attraktivitet. Dar kulturen och kreativiteten
blomstrar dir vill ménniskor leva och bo. Aven om man
sjalvinte &r verksam i ett sddant yrke sé vill manniskor
leva dar man kan ta del av ett kreativt utbud och en
kulturell miljo.

DE KREATIVA NARINGARNA ir ocksa viktiga for att
bredda vért utbud av attraktiva jobb utéver en redan
stark industri- och tekniksektor for att stdrka ett mang-
faldsperspektiv och behalla vara unga talanger pa
hemmaplan. Det &r sjdlvklart en framgangsfaktor for var
region att vi hela tiden utvecklar nya naringar och méj-
ligheter f6r alla manniskor att férverkliga sig sjdlva - hér.
Inte ndgon annanstans.

DEN KARTLAGGNING som gjordes pekar ocksa pa

att detta dr ett omrade dér Pited-Luled utmaérker sig. Vi
har en stor och levande KKN-sektor i vr region och dar
den finns kan den ocksé vixa. Det har vi tagit fasta pé.
Darfor satsar vi frain kommunerna och landstinget p4 att
stodja och stimulera tillvéixten pé olika sitt. Det géller till
exempel musik och film, dér vi verkar genom BD Pop
och Filmpool Nord.

KKN-SEKTORN omfattar méanga olika delar. Den digi-
tala spelbranschen &r en niring som véxer internatio-
nellt och dar tittar vi pa vilka férutsédttningar som finns i
vér region. Vi har ett tekniskt universitet och massor av
systemutvecklare, men vi saknar kreatrerna, foretagen
och miljon for detta. Dar hdmtar vi nu idéer fran vara
samarbetspartners i Austin.

ETT ANNAT AKTUELLT EXEMPEL &r Bergstromska
garden i Lulea dér vi genom projektet Creative Nodes
Fusion skapar en métesplats for ménniskor och foretag.
Tanken &r att métesplatsen ska bidra till korsbefrukt-
ningar som ger nya idéer och stimulerar tillvéxten. Jag
tror att denna satsning &r ett forsta steg som kan utveck-
las och bli till ndgot stérre, som omfattar fler branscher.
Man kan ta Media Evolution i Malmd som f6rebild och
som en vision for framtiden.

MOTESPLATSER AR VIKTIGA for tillvéixten, men ocksa
en 6kad samverkan mellan branscher och foretag. Dar-
for ar Norrbotten Media Week en mycket
bra idé och helt ritt. Att kommunika-
tionsbyraerna jobbar tillsammans
och tar en starkare position, det dr ett
viktigt steg. Aven om man dr konkur-
renter gor man detta i samarbete f6r
att uppna nagot storre som dr bra

for lanet. Det &r ett jattebra initiativ
fran branschradet i Lule& Néringsliv
och Creative Norrbotten. Dessutom
att det gors som ett samarbete mel-
lan Lulea och Pited, det dr nytt och
bra tankt.
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Young Creative Challenge: TALANGFULL KREATIVITET

kreativ |
utmand

Fér andra aret i rad arrangeras Young Creative Challenge.
Dels en kreativ tavling under 24 timmar, dels ett satt att
identifiera unga talanger for naringslivet i sektorn.
— De kreativa naringarna i Norrbotten gar valdigt bra
nu, sa Young Creative Challenge ar ett bra satt fér bolag
att hitta nya talanger att anstalla. Niklas Berg, Creative

Director, In The Cold.

Vinnarna av Young Creative Challenge
2015, efter 24 timmars kreativt arbete,
blev Andreas Uneby, Alexandra Flinck,
Sara Lindroos och Magnus Bjorklund.

Det vinnande bidraget "Pa eller av?”
fick féljande motivering av juryn:

- Juryn &r oerhdrt imponerad. En stark
- forvillande enkel - kommunikativ idé.
Ett komplett kompetent koncept. Vi kan
bara siga: "ja, vi &r PA”!

Juryns ordférande Ronny Olovsson,
partner och PR Strateg pa Vinter,
var glad:

- Det vinnande bidraget var sa vasst i
presentationen av konceptet att vi i ju-
ryn kénde oss tvingade att dubbelkolla
att ingen professionell byrdmedarbe-
tare jobbat i gruppen. Men, och det ar
ett viktigt “men’, de elva bidragen vara
alla bra och vi i juryn tvingade fram tva

Fakta/Young Creative Challenge, YCC:

Young Creative Challenge ar en kreativitetstavling med
syfte att hjalpa varlden att bli en battre plats att leva

pa. Tavlingen ar utformad som ett Maker space dar en
behovsagare sdker l6sningar pa en social utmaning

hederspriser till tva ytterligare grupper
som utmdrkte sig med tydliga konkreta
idéer.

Maya Bergstrom Wuolo, folkhiilso-
strateg, Norrbottens lins landsting,
dr "koparen” som gav de tivlande
uppdraget att skapa en kampanj for
att 6ka kondomanvindningen:

- Den dr genomforbar. Den &r snygg.
Den &r attraktiv for malgruppen. Och den
gar att variera pa ménga sétt och dérige-
nom ha en lang livslangd.

N6jd, med andra ord.

Vad hiinde efterat?

- Vi valde att anvinda bade vinnaren
samt andra platsens idéer och har till-
sammans arbetat fram kampanjmaterial
som kommer att sldppas under 2016 och
det kommer bli sd&é& bra! Vi ar viéldigt
nojda.

fran andras aktorers perspektiv. Den grupp som juryn
utnamner till vinnare beldonas med 15 000 kronor av

behovsagaren.

Initiativtagare ar In The Cold och Vinter Kommunika-
tionsbyra. Arrangor for tavlingen ar Pitea Science Park

VINNARNA. Alexandra Flinck, Sara Lindroos, Andreas Uneby och Magnus Bjorklund.

Alexandra Flinck, en av vinnarna:

- Att delta i tdvlingen har varit bade
spannande, kreativt och utmanande. Det
ar en valdigt intressant process att under
24 timmar finna l6sningen pa ett pro-
blem tillsammans med nya manniskor
med olika erfarenheter och kunskaper.

52 personer deltog i tdvlingen Young

Creative Challenge och var delade i elva
lag. Nu dr det dags pa nytt. Den 12 till 13
februari &dr det dags att sla knut pé geni-
knolarna pé nytt for fler unga talanger.

och partners ar Lulead Tekniska Universitet, Norrbottens
Media, LTU Business AB och Go Business. Finansiarer

ar Lansstyrelsen i Norrbotten, Norrbottens lans lands-

ting, Langmanska foretagsfonden, Europeiska Unionen
och Tillvaxtverket.
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Kreativitetens hus: ETT NAV FOR ENGAGEMANG

"Vi vill utveckla
och hitta fler
nya marknader”

Efter Kulturens hus far nu Lulea ett Kreativitetens hus
med en fokuserad satsning pa lanets kreativa naringar.
— Det finns stor potential for lanet som har manga
kompetenta och engagerade kreatorer, konstaterar

Anderas Granberg, Creative Nodes - Fusion.

Det ligger intill kommunhuset i Lu-
led, Bergstromska gérden, ett gam-
malt hus som nu renoveras och ska
bli ett Kreativitetens hus med fasta
arbetsplatser, géstplatser och kreativa
motesplatser for foreldsningar och
nétverksbyggande. Allt ska driftas av
EU-projektet Creative Nodes - Fusion.

Creative Nodes - Fusion,
vad dr nu detta?

- Ett projekt for att stdrka kreativa
foretagi Norrbotten. I Sverige star sek-
torn kulturella och kreativa nédringar
for 3,3 procent av BNP och har en till-
vaxttakt pé cirka 5,5 procent. Ungefar
117 000 foretag dr verksamma inom
de kulturella och kreativa néringarna
i Sverige, sdger Anders Granberg och
tillagger:

- Révaruproduktion har ldnge varit
ryggraden i Norrbotten men den ger
farre och farre arbetstillfidllen och &r
sarbar for konjunktursvingningar. I
ett globalt perspektiv blir ett "kreativt
kapital” allt viktigare for att kunna kon-
kurrera, och ocksa allt viktigare for att
kunna erbjuda attraktiva livsmiljoer.

Vad hoppas ni astadkomma
via projektet?

- Att tillsammans med foretagen
utveckla och hitta nya marknader
genom samverkan mellan branscher
inom KKN, kulturella och kreativa
ndringar, och IKT, Informations- och
kommunikationsteknik. Via métes-
platsen och projektets delar Inspire,
Fuse och Create erbjuder projektet
en plats att fa kunskap, inspireras och
trdffa samverkanspartner som inte in-

gér i det egna nétverket. Projektet har
inspirerats av liknande framgangsrika
motesplatser i Sverige och internatio-
nellt.

Vilken potential finns det for
kulturella och kreativa niiringar
i Norrbotten?

- Det finns en stor potential for
Norrbotten som har manga kompe-
tenta och engagerade kreatorer, vi har
ocksj, trots de fysiska avstdnden, nédra
till varandra. IKT-sektorn &r stark och
framgangsrik i Norrbotten och i kors-
befruktningen mellan den och de kre-
ativa foretagen spar manga att framti-
dens tjanster och produkter finns.

- Vi har ocksé ett starkt universitet
som har kvalificerade utbildningar
bade inom KKN och IKT, se bara pa
Pited och deras utbildningar inom
ljud, media och musik.

Vad ser du som den storsta
utmaningen for projektet
Creative Nodes - Fusion?

- Det &r en relativt ung néring som
bestar av flera uttrycksformer med
mycket varierande marknader och
forutsattningar. Det finns lite vana att
samtala och samarbeta 6ver bransch-
granser och det behovs 6kad kunskap
om forutséttningar och villkor for att
néd framgang. Det handlar dels om
det egna foretagets affirsutveckling
och dels om insikter bland beslutsfat-
tare vilka forutsdttningar som maéste
skapas for en langsiktig tillvaxt, slutar
Granberg.

BERGSTROMSKA GARDEN i centrala Lulea blir Creative Park. Det ska Anders Granberg,
Annie Arnqvist och Niclas Wikstrom se till.

Foto: Viveka Osterman

SA BLIR DU NASTA STORA YOUTUBER!

Som en uppféljning pa férra arets succéfore-
drag med Clara Henry och Sp4zie kommer har
en ny chans att traffa tva andra internetprofiler.
En miljonvloggare och en youtube-humorist
med 60 000 prenumeranter.

INTERNETPROFILER. Ella Grundel och Ludwig Kallén.

- Du kommer att f& konkreta
rdd pa hur man startar sin egen
youtube-succé, berittar Niklas
Berg, In The cold.
Youtubefenomenen  radar
upp sig pa internet. Méngmil-
jonpublik lockas av helt nya
stjarnor som hittar sin publik via
sociala medier och etablerar sig
pé youtube via prenumeranter.

Niklas Berg, In The Cold:

- Ella Grundel &r en vloggare
som pratar mycket om ungdo-
mar pé sin Youtube-kanal. I skri-
vande stund har kanalen o&ver
tva miljoner totala visningar och

25 000 prenumeranter. Ella har
tidigare jobbat for Splay, men
jobbar idag som Talent Manager
pé ENT som dr TV4-Gruppens
kreativa nitverk for talanger pa
digitala plattformar. Ella kom-
mer att prata om hur det ar att
jobba med andra personers
Youtube-kanaler samtidigt som
hon driver sin egen, hur hon
sjdlv kom fram till att hon skulle
starta en kanal.

- Ludwig Kéllén &dr den ena
halvan av humor-kanalen Ud-
devallarobert. Varje torsdag
lagger de upp klipp dir de pa
ett eller annat sétt umgds med

varandra. I skrivande stund har
kanalen 6ver 10 miljoner totala
visningar och nirmar sig 60 000
prenumeranter. Ludwig kom-
mer att prata om hur man star-
tar en kanal och 6vrig tips och
tricks p4 hur man ska klara sig
ute i Youtube-virlden, berittar
Niklas Berg.

Foreldsningen dr gratis, men
antal platser dr begrdnsat sa
forst pé plats géller.
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Dataspelsbranschen: PER STROMBACK, OM DE SVENSKA FRAMGANGARNA

Forst det svenska musikundret med listettor
i USA, nu det svenska dataspelsundret med
miljarduppkép. Det rader lite guldfeber i
jakten pa nasta Minecraft.

Men, vad krévs for att lyckas?
- Utbildning, inkubator och stdd for nyféretagande, svarar
Per Stromback, Dataspelsbranschen.

Per Strombick, du dr talesperson for den nationella
branschorganisationen Dataspelsbranschen. Det talas
mycket om Sveriges succé inom just denna bransch nu.
Uppmirksammade succéer som Mojangs Minecraft och
Kings Candy Crush Saga. Hur ser tillviixten ut i dataspels-
branschen?

- Mellan 2010 och 2014 6kade intikterna med 800 procent
for de svenska spelforetagen. Jag vet nog ingen néring som
vaxer sa snabbt. Mer dn var tionde ménniska pa jorden
spelar svenska dataspel.

Varfor har just Sverige lyckats sa bra?

- Ménga pekar pé bra utbildningar, bredband och IT-
kompetens, men det finns pd ménga andra stédllen. Snarare
ar det mjuka faktorer som organisationskultur och strav-
samhet. Dessutom sdddes néagra viktiga fron pa attiotalet
med hemdatorn Commodore 64 och rollspelet Drakar och
Demoner. Sa gott som alla svenska spelskapare dgnade attiota-
let at dessa bagge fenomen. .

Vad kriivs for att etablera fler foretag i dataspelsbranschen
i Norrbotten?

- Den bésta referensen finns i Skovde. For drygt tio ar sedan fanns
dér nédstan ingenting, idag investerar internationella aktérer som
Microsoft i den miljon. De har jobbat langsiktigt och metodiskt med
alla delar: utbildningar, inkubator, stéd for nyféretagande. Men det
viktigaste dr att det har funnits en gemensam vilja mellan akademi,
tjdnstemén, politik och néringsliv. '

Okej. Hur ser du pa framtidens méjligheter for branschen?

- Fler och fler 6ver hela vérlden upptéacker att det dr kul att spela.
Helt nya publikgrupper har tillkommit de senaste aren: pensionarer,
hemmafruar i amerikanska mellanvastern, medelalders pendlare - folk
som ingen ténker p& som dataspelare. Den utvecklingen fortsétter och.
den som upptickt spelglddjen brukar vilja ha mer. Det finns all anled-
ning att tro pa framtiden for svenska dataspel, avslutar Strémback.

~

|
|
|
|

PER STROMBACK fran
Dataspelsbranschen ger
sin syn pa och sin bild av
branschens framtid.
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Teknikutvecklingen: JESSICA BJURSTROM, VD, KOMM

"Innehallet driver
teknikutvecklingen”

Ett nytt samarbete mellan fem branschorgani-
sationer inom mode, musik, dataspel, reklam,
film och tv ska sdkra Sveriges konkurrenskraft
inom kreativa naringar. Samarbetet gar under

namnet Kreativ Sektor.

— Vi behover fler initiativ och investeringar
som hjalper féretag inom kreativa naringar
att utvecklas, konstaterar Jessica Bjurstrom,

vd, KOMM.

Hon dr vd for Sveriges Kom-
munikationsbyrders bransch-
organisation KOMM, och i den
rollen en del av den nationella
satsningen Kreativ Sektor som
jobbar for att stdrka tillvaxt-
mojligheterna fér verksamma
inom mode, musik, film, data-
spel, reklam och tv.

En sektor som redan idag
vaxer s att det knakar. Och det
finns flera lysande exempel pa
hur svensk kreativitet gar pa ex-
port, Max Martins 21 forstapla-
ceringar pa Billboard, tv-serien
Bron som salts till 160 ldnder,
modeféretagens exporterande
for 173 miljarder (2014), Mi-
necraft som &r vérldens mest
sidlda spel eller innovationer
som Spotify och Skype. Svensk
kreativitet d4r omvittnat stark.
Och nu ska den kraften kanali-
seras dn mer.

- Den kreativa sektorn har
en enorm potential for ett litet
men kunskapsintensivt land
som Sverige. Samtidigt hamnar
de kreativa ndringarna ibland
mellan stolarna som néring,

handel och kultur. Dérfor efter-
fragas en helhetssatsning och
en nationell strategi fér krea-
tiva ndringar som branscher,
sager Jessica Bjurstrom.

- Vi har tillsammans skrivit
en rapport och det vi ser &r att
vi behover fler initiativ och in-
vesteringar som hjilper féretag
inom kreativa ndringar att ut-
vecklas. Till exempel grundlég-
gande saker som att vi behéver
béttre méatverktyg for att kunna
synliggéra de kompetenser vi
behover utbilda for att véra
branscher ska kunna rekrytera
och vixa. Vi ser idag att tek-
nikforetagen skriker efter fler
kreativa ménniskor. Nya moj-
ligheter skapar nya behov.

Vad ser du foér nya majlig-
heter for din branschorgani-
sations foretag, byraer som
jobbar med kommunikation
och reklam?

- Vihar varitinne i ett teknik-
skifte och nu maste vi fylla den
nya tekniken med innehall.
Och det &r innehallet som dri-

ver alla tekniska utvecklings-
projekt, det &r helt enkelt ingen
idé att bygga Spotify utan musi-
ken. Sa de kreativa ndringarnas
arbete blir en motor f6r den
nya teknikutvecklingen.

Varfor dr vi svenskar sa
framgangsrika nér det giller
kreativitet?

- Vi svenskar &r véldigt bra pa
att utveckla produkter i och med
att vi har vara platta strukturer, vi
ar mycket storre fritdnkare.

Om vi ser till kommunika-
tion och marknadsforing, dr
det en korrekt beskrivning
att betydelsen dkat idag.

Att fragan om kommunika-
tion klittrat upp fran kom-
munikationsavdelningen till
ledningsgrupp och styrelse?

- Ja, sé dr det verkligen. Idag
dr det kommunikativa ledar-
skapet av storre vikt dn na-
gonsin. Det badar gott fér oss
kommunikationsbyraer for att
vi vet vad foretagen behover for
att na sina malgrupper. Vi dr pa
sétt och vis en en hub f6r forsk-
ning och utveckling for évriga
ndringslivet nir det giller de
hér strategiska frdgorna.

- Vi sitter hela tiden med
fingrarna i myllan och kén-
ner hur trenderna 16per och
kan darfor uttala oss om hur
efterfragan utvecklas. Vi &r in-
siktskonsulter. Det handlar inte
om att fa lite reklam gjord, det
handlar om att forsta slutkun-

Lemmelkaffe: MARKUS LEMKE & ROLF NYLINDER

KOMM:s vd Jessica Bjurstrdom kommer bland annat att prata om
ett helt nytt samarbete mellan fem branschorganisationer.

dens behov vilket gor att vi inte
sédllan far jobba med ren pro-
dukt- och tjansteutveckling hos
véra kunder.

Vi ér en bransch i stor
forindring, vad ser du som
de viktigaste framgangsfak-
torerna for den som jobbar
med marknadsforing idag pa
byra eller pa foretag?

- Den viktigaste ar att verkli-
gen jobba agilt, varje gdng det
gar at pipan checkar vi av en
box och testar nésta idé. Forr
la man ner, nu &r ett misslyck-

ande en del av processen att
utveckla kommunikationen.
Forr kunde man undersoka
och sedan goéra, nu dr under-
sokningen att ga live och sedan
réttar man till felen under ar-
betet. Vi maste ocksa stdndigt
nosa pa de trender som pégar,
en aktuell fraga ar hur vi kan
leva i en delningsekonomi. Det
dr verkligen superintressant.
Vad hiander pa marknaden nér
konsumenternas behov av att
dga minskar, nir de lika gdrna
delar, undrar Bjurstrom.

Talamod och otyglad kreativitet

Historien om Lemmelkaffe roar och for-
undrar, men ifragasatts sallan. Kanske spe-
lar sanningen mindre roll sa ldnge vi bjuds
pa en tillrackligt bra historia.

ELDEN SPRAKAR, lagorna
dansar och smeker kaffepan-
nans sotsvarta yta. Doften av
briant trd blandas med de vil-
bekanta tonerna av morkrostat
kokkaffe. Karaktdren far kaffet
fran den unika rostningsme-
toden med ldmlar som med
hjdlp av sin kroppsvdrme ros-
tar bénorna under snotdcket
om vintern. Ndr en leverans
ar klar for att hdmtas far Mar-
kus ett fax med koordinaterna
fér upphdmtning. De verkliga
hjarnorna bakom Lemmelkaf-
fe arbetar helst i skymundan.

Det dr Markus och Rolf som far
gora grovgorat.

- Vi dr som deras marionett-
ter, med uppdraget att bevara
den kulturskatt som kokkaffet
dr. I det ingér det att fa minn-
iskor att ta det lite lugnare, be-
rattar Markus.

Nar Markus och Rolf tréaffar
inkdpschefen pa Naturkom-
paniet tar han utan att blinka
emot bakgrundsstoryn om
kaffet. Varfor skulle det inte
vara lamlar som lag bakom det
hela? Kommunikation som rér
virldens forsta morkrostade

o e
R

KOKA IHOP. Lemmelkaffe roar
och férundrar.

kokkaffekaffe ar allt igenom
snygg och humoristisk. Ater-
forsdljarna dr noga utvalda;
de maste forsta storyn bakom
och std bakom grundtanken.
Istdllet for att tacka ja till en in-
bjudan till ICA:s egen &terfor-
sdljarméssa, medverkar Lem-

melkaffe pa Tunnbrédsmaéssan
i Asele. En noga uttinkt strategi
eller otyglad kreativitet?

- Nér vi far fragan om vem
som gor vara grejer siger vi att
det dr Pattisjokki. Det &r en li-
ten by i inlandet, precis i utkan-
ten avinternet. Det finns tvd in-
vanare dér, jag och Rolf.

Pa meritlistan har Pattisjokki
bland annat en konstsvit pa
Icehotel; insidan av en papri-
ka. Lemmelkaffe dr mer an ett
kaffe. Det dr en idé som bryter
normer och testar granser. Ofta
i det enkla och ansprakslosa.

- P4 var Lemmel Pimpel
Open gar de finaste priserna till
Dagens bista ryck och Dagens
storsta sjdl - prestationen ar
inte det centrala, utan att géra
sddant som far ménniskor att
ma bra: vara utomhus, lyssna
pa musik och ha kul.

Och precis som kokkaffe sa
kraver det tdlamod. Véntetid
som bist spenderas att prata
med varandra. Lemmelkaffe
blev fore julen 2015 virldens
forsta kokkaffe i rymden. Vi
kan bara dromma om vad som
hénder hérnast.
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Politisk marknadsforing: KIMBERLY TAYLOR, PR-KONSULT, TAYLOR COLLECTIVE SOLUTIONS
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"I ar kommer presidentvalet
att avgorasisociala medier”

For alla som ar intresserade av amerikansk politik och politisk marknadsféoring kommer aret
bli riktigt nervkittlande. Under Norrbotten Media Week har du chansen att lyssna pa den framgangsrika
pr-konsulten Kimberly Taylor, grundare av Taylor Collective Solutions i Luleas vanort Austin, Texas.
Kimberly har arbetat med nagra av USA:s storsta politiska visionarer som tidigare president
Bill Clinton och en av det Demokratiska partiets nuvarande presidentkandidater, senator Bernie Sanders.

Hej Kimberly! I februari
kommer du till Lulea for att
delta vid Norrbotten Media
Week, vad kommer du att
tala om?

- Jag kommer att prata om
hur man inom politiken riktar
budskapen rétt for att paverka
den allménna opinionen. Se-
dan kommer jag att diskutera
sambandet mellan politiken
och néringslivet och hur dessa
péverkar varandra och kan
samarbeta.

I ar har ni presidentval i USA,
dr du exalterad?

- Det ar minst sagt ett span-
nande val. Vi har tre bra kandi-
dater inom det Demokratiska
partiet, Hillary Clinton, senator
Bernie Sanders och guvenor
Martin O "Malley.

Har du sett nagra nya trender
nir det kommer till presi-
dentkampanjerna detta val?

- Det som syns mest dr att so-
ciala medier har revolutionerat,
till exempel sé lanserade Hillary
Clinton sin presidentkampanj
pé Twitter. Forr var det tradi-
tionell reklam som hade storst
betydelse. I &r kommer presi-
dentvalet att avgoras i sociala
medier. Facebook och Twitter
har ocksé skapat ett storre in-
tresse for tv-debatterna, som i
ar har rekordhoga tittarsiffror.

Vad betyder det att sociala
medier har fétt en storre
betydelse?

- Kampanjerna blir pa ett
sitt mer demokratiska for att
pengarna far mindre betydelse
an i traditionell reklam, dven
om drets presidentkampan-
jer kommer att omsitta mer
dn nagonsin. Det spenderas
fortfarande mycket pengar pa
traditionell reklam. En annan
positiv sak ar att viljarna, tack
vare sociala medier, far mer in-
formation &n nagonsin om pre-
sidentkandidaterna.

Kan sociala medier anviindas
som ett verktyg for att fa fler
att rosta?

- Ja och kanske framfor allt
for att fa fler unga att rosta,
vilket &r viktigt eftersom unga
dr en av grupperna med lagst
rostdeltagande i USA. I sociala

TALARE. PR-konsulten Kimberly Taylor har arbetat med nagra av USA:s allra stoérsta politiska visionarer
som, exempelvis, tidigare presidenten Bill Clinton.

medier kan man skrdddarsy
budskapen till exempelvis
unga och fora dialogen dir de
befinner sig. En anledning till
att manniskor inte rostar dr att
de inte kdnner att politiken ror
dem och sociala medier kan
absolut fa fler att kénna sig del-
aktiga.

Finns det nagra nya utma-
ningar detta val?
- Sociala medier likvdl som

traditionella medier premie-
rar det som har hégst under-
héllningsviarde, det &r inget
nytt. Donald Trump far mest
uppmaérksambhet for att han ar
en citatmaskin och dessutom
vérldskdnd i och med att han
har synts i en dokusdpa som
haft manga sdsonger.

- De mest extrema kommen-
tarerna som ofta Republika-
nernas kandidater stdr bakom
far stor spridning och det De-

mokratiska partiets kandidater
syns inte lika mycket i media.

Det finns ett stort intresse for
tv-serier om amerikansk po-
litik som House of Cards, tror
du det har nagon betydelse?

- Jag har bott i Washington
DC i 10 &r och jobbat for Bill
Clintons administration nér
han var president. Jag gillar
House of Cards. Kevin Spacey
som &r stjdrnan i tv-serien till-

bringade mycket tid i Wash-
ington under den tiden och jag
har triffat honom flera ganger.
Kevin Spacey har i sin roll som
Frank Underwood plockat upp
mycket av Bill Clintons kropps-
sprak, men dér slutar likheterna
dem emellan. En av USA:s stora
utmaningar dr att fa fler méann-
iskor engagerade i politik och
att rosta. Ett sétt att gora det ar
att forsoka fé fler att forstd hur
de politiska processerna fung-
erar och hur viktigt det ar att
rosta. Om maénniskor far den
utbildningen genom tv-serier sa
dr det bra, men det dr viktigt att
man forstar att fiktionen skiljer
sig mycket fran verkligheten.

I somras var du i Visby och
deltog i Sveriges storsta
politiska sammankomst,
vad tycker du om Almedals-
veckan?

- Jag var overvéldigad 6ver
att s manga manniskor med sa
olika politiska bakgrunder traf-
fades pa en och samma plats.
Det idr fantastiskt att politiken,
néringslivet och civilsamhéllet
sammanstralar och forsoker
hitta gemensamma l6sningar
pé komplicerade fragor.

Du deltog i en paneldebatt
om att ta Almedalsveckan till
USA, tror du det &r mdajligt?

- Jag skulle vilja se négot lik-
nande i USA med ett upplédgg
som skulle fungera for oss. Det
enda som é&r héllbart i framti-
den &r att vi forsoker hitta ge-
mensamma plattformar oav-
sett partitillhorighet dér vi kan
kompromissa for att hitta de
bésta 16sningarna fér det ame-
rikanska folket.

Lulea och Austin har ett
samarbete. Kommer det kan
bli nagot utbyte nir det kom-
mer till strategier for politisk
marknadsforing?

- Det tror jag absolut. Aven
om det &r stor skillnad i lander-
nas storlek sa spelar det ingen
roll ldngre for vi verkar bada
pé en global marknad. Jag ser
fram emot att komma till Lule3,
traffa méanniskor och nétverka.

Teknik: PETER PARNES, ENTREPRENOR

) = |

Konst och musik med
ny teknik, kreativa

datorer och artificiell
intelligens

| en lunchfdrelasning pa Vetenskapens hus kommer Peter Parnes,
entreprenér, kreativ motor bakom Luled Makerspace och professor
vid Lulea tekniska universitet att beratta om hur teknik kan
anvandas for att skapa konst och musik pa nya satt. Foreldsningen

presenteras i samarbete med Folkuniversitetet.

—PALTU har vi ett fokusomrade
som heter just "Gréanso6verskri-
dande konst och teknik” och
jag kommer att berdtta om nag-
ra projekt dérifran, men ocksa
visa andra exempel. Ett av var
egna projekt handlar om att
utveckla klassiska musikinstru-
ment med hjélp av ny teknik.

- Det dr fascinerande att se
hur man kan jobba med da-
torer for att goéra konst, dels
fysiska saker till exempel med
3D-skrivare dir man visuali-
sera saker med matematik, dels

hur maskiner kan skapa konst,
exempelvis robotar som malar.
Det blir ingen tung teoretisk f6-
reldsning, utan mera av inspi-
ration for att visa vad som gors
och har gjorts.

- Négra intressanta fragor
i sammanhanget &r: Vad ar
konst och vem kan kalla sig
konstnér? Var gér gransen mel-
lan konstnédren och tekniken?
Grénsoverskridandet ar kon-
troversiellt och rymmer intres-
santa fragestédllningar omkring
kreatorsrollen och ny teknik.

- Det hédr dr en aspekt pa
kreativitet i det nya medieland-
skapet; datorer som kan lidra
sig att gora saker och sjélva bli
kreativa utifrén ett antal givna
parametrar. Datorerna som
kan skapa pé& egen hand, det
som man kallar maskinldrande
eller artificiell intelligens. Det
dr mycket som hénder just nu
pa detta omrade och det dr inte
en frdga om, utan nér och hur
mycket som den nya tekniken
kommer att fordndra vara liv
och samhallen.
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Norrbottens media erbjuder flexibla |6sningar till dig som vill na din
malgrupp i lénet, oavsett om du har behov av en stor mediemix i flera
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kanaler eller bara en lokal annons i nadgon av vara tidningar.

VI LEVERERAR 1 516 000 KONTAKTER

VARJE VECKA!

Vi har de absolut basta annonspaketen pa den lokala marknaden
i Norrbotten. Hur du &n raknar sa hittar du inget som &r lika effektivt.

UNIK KOMBINATION AV TV, PRINT, WEBB,

MOBIL OCH DIGITALA SKYLTAR!

Tillsammans tar vi fram ett optimalt erbjudande fér just dig, bade vad
galler mediemix och kampanjperiod. Vi kan aven effektmata din kampanj
via RAM-maéatningar. Kontakta oss sa fort som majligt pa telefon

0920-26 27 00 sa berattar vi mer.

KURIREN!
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CREATIVE NORRBOTTEN PRESENTERAR

NORRBOTTEN MEDIA WEEK
8-14 FEBRUARI 2016

LULEA.KULTURCENTRUM EBENESER.VETENSKAPENS HUS
PITEA.KROKODIL.KALEIDO.NOLIA CITY KONFERENS.ACUSTICUM

Creative Norrbotten med internationella och nationella gaster bjuder in till en vecka
full av inspirerande férelasningar, workshops och paneldebatter. Arets handelse inom
kreativa naringar med fokus pa film, musik, kommunikation och marknadsforing.

MARTIN SCHIBBYE JESSICA BJURSTR

"BLANK SPOT PROJECT" “INNEHALLSINNOVATION OCH INTERNATIONELL TILLVAXT"

Efter att ha suttit fangslad i 438 dagar berattar nu Martin om sitt nya projekt; Jessica, vd for KOMM, berattar om nationella och globala trender inom
Medborgarfinansierad journalistik pa de farligaste platserna i varlden. kreativa naringar och hur vi sakerstaller ratt kompetens fér framtiden.

RON LYNCH KIM TAYLOR CLIVE RYAN

“YOU IS THE MESSAGE" “POLITICS AND MARKETING" “IMMERSIVE EXPERIENCES"

Kreator, filmare och marknadsférare fran Austin, Erfaren PR-strateg som jobbar med kunder Clive Ryan, Facebook Europe, forelaser om
Texas, USA, med GoPro:s lansering pa cv:n. med efternamn som Clinton och Obama. kommunikation pa och utanfér skarmen.

DAVID ORLIC PER STROMBACK

“KICKSTARTERSAMHALLET" “DATASPELSUNDRET"

Styrelseordférande i KOMM, vice vd pa Volontaire, Dataspelsbranschens talesperson ger dig reality

om snabbheten som kravs for att lyckas. checken bakom buzzwords och framgangssagorna.

ANDERS ERICSON SEDIR AJEENAH

“FRAMTIDENS REKLAM" “FIRST PERSON LOVER"

Sveriges annonsorers vd rads aldrig debatten och Med utmarkelser som arets copy och Cannes Lions i bagaget
star upp for reklamképarna i forandringens tid. berattar Sedir om lyckade samarbeten och hur ett spel féddes.

TISDAG: FILM & MEDIEPOLITIK TORSDAG: KOMMUNIKATION

KREATIV FRUKOST/LUNCHBIO/MARTIN SCHIBBYE/BD POP/DEBATTER: KREATIV FRUKOST (VARD: TEKNIKENS HUS)/PANELDEBATT/LUNCHBIO

FILMPOLITIK MED RIKSDAGSPOLITIKER OCH MEDIERNAS FRAMTID MED PETER PARNES/YOUTUBERS/BD POP/MUSIKBRANSCHTRAFF
MEDIECHEFER/WORK-IN-PROGRESS FRAN TV-DRAMAINSPELNINGARNA

| KIRUNA FREDAG: UTBILDNING & UNDERHALLNING

KREATIV FRUKOST/LUNCHBIO/BD POP/YOUNG CREATIVE CHALLENGE

ONSDAG: ENTREPRENORSKAP, KOMMUNIKATION & MEDIA (PRESENTERAS AV SPARBANKEN NORD)
KREATIV FRUKOST (VARD: REGI)/PANELDEBATT/LUNCHBIO/INVIGNING v

JESSICA BJURSTROM/SADIR AJEENAH/KIM TAYLOR/RON LYNCH/BD POP LORDAG: FINAL

DAVID ORLIC/CLIVE RYAN/ANDERS ERICSON/AVSLUTANDE PANEL KREATIV FRUKOST/BD POP/ AFTERWORK

FESTIVALMIDDAG PA KULTURENS HUS YOUNG CREATIVE CHALLENGE (PRESENTERAS BOKA D,TT

OM

AV SPARBANKEN NORD) FEST'VALPASS NU!

Gilla oss pa Facebook #norrbottenmediaweek

www.norrbottenmediaweek.se

*

20(? kr for KOMM-medlemmar
Initiativtagarna till Norrbotten Media Week &r en del av natverket Creative Norrbotten; In the Cold, Vinter Kommunikationsbyra, “Hlitrade O

Begransat antal platser,

ans e
Helikopter Brand Design, Yours Kommunikationsbyra, [a:t Kotyr], Filmpool Nord, Pitea Science Park och BD Pop. & festivalm,'ddag. M |

PARTNERS SPONSORER MEDIAPARTNER

By’ Komm! Luled rrome

SCIENCE PARK CREATIVE
. e NODES
_~CBENESCR filmpooldnord B(JS(I'I)\IESS FUSION Lingmanska

sparbanken Nord | % Handelsbanken Swedbank
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